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’ ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE
POUR LA DEFINITION D’UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS

AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »
Phase 1 - Octobre 2021

PARTAGE DU DIAGNOSTIC ET DES DEFIS
REUNION PUBLIQUE

INterland _urbanisme, architecture, paysage et co-construction
AID _Stratégie et programmation économique et commerciale
EPPC _ montages opérationnels et immobiliers
ADEQUAT|0N Stratégie et programmation habitat
ConsultVox_concertation digitale et outils numériques

INterland




ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

PREALABLES
OBJECTIFS ET CALENDRIER DE LA DEMARCHE

Attentifs aux signes de perte de vitalité du quartier Centre et de la Rue
du Centre, les Elus de la Ville de Colomiers ont inscrit le renouveau du

Quartier Centre comme une priorité de leur action municipale.

_Une étude urbaine et commerciale pour définir une stratégie
d’évolution, avec 'appui d’une équipe d’experts en développement
urbain, pilotée par 'agence INterland et le cabinet AID.

_Un calendrier de 12 mois, en trois phases, au travers d’une
démarche de concertation qui permettra d’associer 'ensemble des
acteurs de ce quartier

PHASE 1
DIAGNOSTIC ET DEFIS

PHASE 2

STRATEGIE ET SCENARII

PHASE 3

PROGRAMME OPERATIONNEL ET FINANCIER

- Analyse transversale, travail de terrain

) ) . Formalisation des
- Enquéte acteurs economiques

défis d'évolution
du centre ville

- Enquéte usagers / plateforme web
- Identification des problématiques et des défis

- Co-construction des scenarii

- Declinaison des sceénarii
- Partage d'une stratégie de projet

Formalisation de
la stratégie et
choix d'un scénarii

- Formalisation du plan guide

- Declinaison programmatique

- Declinaison opeérationnelle

- Co-construction du plan d'actions

Formalisation du
plan guide et du
plan d'actions

(o) Cro) G ) G ) o) Gog) (o)t ) (ot ) Gom) (i) G ) ()

Réunion publigue

Cartes participatives

Réunion publigue

Reunion acteurs économiques

Balades Urbaines et Affiches connectées

Atelier acteurs aménagement

Phase 1 - SEPTEMBRE 2021

Page 2



ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

PREALABLES
OBJECTIFS ET CALENDRIER DE LA DEMARCHE

Une démarche de concertation initiée autour du projet avec 'ensemble
des parties prenantes et acteurs du quartier centre

WEBINAIRE ACTEURS ECONOMIQUES
25 Participants

ENQUETE ACTEURS ECONOMIQUES
15 Entretiens qualitatifs
30 Participants a 'enquéte

FORUM D’EXPRESSION (marché de plein vent) e W, Nel = ' S

Entre 80 et 100 Participants E e L . : ‘ E'NVENTCNg 3
il SR - ’ | LE CENTRE-VILLE -

CONCERTATION CITOYENNE [plateforme web) " : . |NCT .

750 Visiteurs uniques
445 Participants a 'enquéte
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INSCRIPTION TERRITORIALE
DU VILLAGE A LA VILLE NEUVE

“AGARE *

NG
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

INSCRIPTION TERRITORIALE
LA VILLE NEUVE : UN URBANISME DE QUARTIER, UNE FIGURE MULTIPOLAIRE

_Un héritage de la Ville Neuve et des logiques
de planification moderne qui ont contribué au
développement d’un urbanisme de «grands Espace urbanisé
quartiers» résidentiels et économiques (le
Perget, les Ramassiers, en Jacca ...).

Quartier centre

Zone d'activité

ZAC
Espace agricole

Parc et jardin
Espace boisé

Y
! } Centralité
’

GRAMONT

VAL DE
L’AUSSONNELLE

il

LYCEE INTERNATIONA

\
LE PERGET
d

L el 7
&

0 350 750 m
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INSCRIPTION TERRITORIALE
UNE DESSERTE EN TRANSPORTS EN COMMUN EN PLEIN ESSOR

_Unterritoire trés captif de la voiture avec un
taux de motorisation des ménages de 87% contre
74% dans la Métropole Toulousaine

Linéo 2
L150
L32
Une desserte de transport en commun qui
s'étoffe avec 'arrivée en 2028 de la troisiéme
ligne de METRO mettant en perspective :

L55

1. Une évolution des pratiques et un report en
faveur des mobilités alternatives

2. Une nouvelle accessibilité depuis le coeur
métropolitain, et les pdles d’emplois

3. L'émergence d’une nouvelle polarité urbaine
autour du PEM (PACTE URBAIN) qui devra se
construire en cohérence et en complémentarite
du centre ville notamment sur des fonctions
commerciales

Arrivée de la troisieme
ligne de METRO (2028)

0 350 750'm
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LE QUARTIER CENTRE

A AU DEFI DES PRATIQUES
COMMERCIALES DE
DEMAIN



ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
REPARTITION SPATIALE DE L’OFFRE COMMERCIALE ET DE SERVICE DU CENTRE-VILLE

Alimentaire

Eqp Pers
® Eqp Maison

Culture, loisirs

Hygiene et sante

Services marchands

Serv non cmx

CHR

@ Santé H
&

Leisirs marchands /| I /7]
@  Ets publics .;* h"‘ ’

@ Vacants
-

s

* CHR = Cafés Hotels Restaurants
** Locaux d'équipements publics pouvant accueillir du commerce @ moyen/ long terme

Phase 1 - SEPTEMBRE 2021 Page 8



ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
REPARTITION DE L'OFFRE PAR FAMILLESDE PRODUITS

Type de commerce Ratio offre équilibrée en centre-ville CV Colomiers
Répartition de I'offre par familles de produits
Alimentaire 13-15% 8%
Equipement de la personne 15-25% 16%
Equipement de la maison 6 - 8% 1%
ZE _ 0 0,
x Alimentaire Culture, loisir 8-10% 5%
Cafés, hdtels, restaurants 9=12% 11%
m Equipement de la Services 18 -23% 50%
ersonne
P Vacance commerciale <10%

] i - R
Equipement de la ¥+ compléments marchés

VSRS Niveau de vacance :
% = Culture Loisi
154 cellules SRS
MEHE + de 15%
Correct Fragilisation Problématique
= Services
Taux de commercialité :
= Vacance

-de 30 %

Péle attractif Correct Perte d’ aitractivité

du péle

Source : AID | Relevé terrain | mai 2021
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ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
LES DOMINANTES MARCHANDES DU CENTRE-VILLE DE COLOMIERS

_Surles 138 cellules en activité, on dénombre
32% de commerces et 68% de services

_ Parmi les commerces on observe des 154 lul
multiplications de certaines activités: 7 celluies
opticiens sur le périmetre

Alimentaire 4

_0n observe également le maintien d’'une
dizaine de commerces d’habillement mais qui ont
tendance & se fragiliser (enseignes nationales ® Eqp Maison
défaillantes])

Eqp Pers 5

Culture, loisirs

Hygi€ne et sante

Services marchands
Serv non cmx

CHR

@ Sante

Loisirs marchands

& Ets publics

® \acants

\
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
LES POUVOIRS D’ATTRACTIVITE DES ACTIVITES

_ Une offre commerciale orientée sur trois
niveaux de fréquentation

FREQUENTATION QUOTIDIENNE : inclus les
commerces alimentaires de consommation
courante (boulangerie, supermarché...] et le
culture-loisir de consommation courante (tabac-
presse)

FREQUENTATION HEBDOMADAIRE: inclus les cafés,
hotels, restaurants; les commerces alimentaires
non courants (Nicolss, Léonidas]; les banques

FREQUENTATION MENSUELLE ET AU-DELA : inclus
toutes les autres activités (prét a porter, optique,
coiffure...)

By &

5 q

[ | FREOUENTATION QUOTIDIENNE
[ FREQUENTATION HEBDOMADAIRE

FREQUENTATION MENSUELLE ET AU-DELA

source AID
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ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
DES MARCHES DE PLEIN VENT PUISSANTS

_Des marchés puissants::
- Jeudi: 80 abonnés
- Samedi : 135 abonnés

_ Confortables:

- 8h00 a 12h45 Place du Languedoc
- Sur de larges allées

- Du stationnement a proximité

__Ancrés dans les habitudes de consommation
des columérins, et plus.

_14M€ de CAen 2019 (95% en alimentaire)

en progression ce qui représente 5% du CA du
commerce de Colomiers et 13% du CA du centre-
ville

_ Le marché est une locomotive majeure du
centre-ville et particulierement en phase avec les
attentes des consommateurs du «centre vile de
demain»

_ Mais les marchés sont tres autonomes
sans réelle dynamique collective avec les
commercants sédentaires de la Rue du Centre.
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
ANALYSE COMPAREE DE L'OFFRE DU CENTRE-VILLE DE COLOMIERS

Centres-villes comparables

@5 @
~

| ¥

Alimentaire Equipement de la personne Equipement de la maison Culture & Loisirs Services CHR

11% 11% 3% 6% 43% 16%

Colomiers

. ———————— r |

ﬁs . A I 1 I

| | ! : |

Alimentaire | Equipement de la personne I Equipement de la maison Culture & Loisirs I Services CHR :
|

8% : 16% | 1% 5% . 50% 11% |

Taux de vacance :
- Centres-villes comparables : 11%
- Centre-ville de Colomiers: 10%

Source : Repérages ferrains AID villes comparables (villes d’environ 40K habitants situées en agglomération de grandes métropoles) : Sartrouville, Vaulx-en-Velin, St Priest, Stains, St Quentin en Yvelines, Aubagne, Saint
Herblain, La Ciotat, Martigues, Salon de Provence, Istres.
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

DONNEES DE CONSOMMATION DE LA ZONE DE CHALANDISE ET DU CENTRE-VILLE
EVOLUTION DES NIVEAUX D’ACTIVITES PAR POLES

=» Une perte assez conséquente du centre-ville dans le poids du chiffre d’affaire communal :

CA 2009

CA 2014 CA 2020 Poids 2009 Poids 2014 Poids 2020
Colomiers / zone Le Perget 115,56 ME 162,1 ME 182,8 ME 49% 52% 61%
Colomiers / Centre Ville 105,92 M€ 140,2 M€ 109,1 M€ 45% 45% 36%
Reste 14,0 ME 7,6 M€ 9,8 ME 6% 2% 3%

Niveau de CA de la commune par familles de produits en 2014 et en 2020

CA 2014
309,8 M€

CA 2020
301,7 M€
0 M€ 50 M€ 100 M€ 200 M€ 250 M€ 300 M€ 350 M€
CA 2020 CA 2014
301,7 M€ 309,8 M€
M Produits alimentaires™® 107,3 M€ 111,9 M€
Equipement de la personne 25,5 M€ 30,7 M€
W Equipement du foyer 73,2 M€ 65,6 M€
Bricolage Jardinage 52,5 M€ 60,4 M€
M Biens culturels loisirs jeux sport 43,2 M€ 41,3 M€
*y compris droguerie-hygiéne

Source : CCI - Ftude sur les comportements d'achats des ménages en Occitanie - 2020, 2014 ef 2009

Phase 1 - SEPTEMBRE 2021

Page

14
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DONNEES DE CONSOMMATION DE LA ZONE DE CHALANDISE ET DU CENTRE-VILLE
PART DE MARCHE DE LA VENTE EN LIGNE DES MENAGES DE LA ZONE DE CHALANDISE COMMUNALE SUR LE NON ALIMENTAIRE

87 M€ soit 13% de la dépense non alimentaire

Tv Hifi Informatique [ 07/ Une augmentation sur tous les produits
Flectroménager I b 15 MONTANT* | MONTANT*

2014 2020
. . . . . 0,
Accessoires Bijouterie Maroquinerie “ 18% Tv Hifi Informatique 8,2 M€ 10,1 M€
JeuxJouets | — | 30/ Electroménager 3,1 M€ 10,2 M€
& Accessoires Bijouterie Maroquinerie 2,6 ME 8,3 M€
Sport [ — 167
Jeux Jouets 1,3 M€ 3,7 M€

Pap [ — 159 Sport 1,4 M€ 9,2 M€
Mobilier Déco | —— 15% Pap il i

Mobilier Déco 6,9 M€ 14,5 M€

Livre, Revue, Cd Dvd, Papeterie | —— 14% Livre, Revue, Cd Dvd, Papeterie 3,9 M€ 5,8 M€
Parfumerie | 10% Parfumerie 2,8 M€ 4,0 M€

N Chaussures 1,3 ME 2,3 M€

Chaussures [ niin 10% Bricolage Jardinerie 0,5 M€ 4,2 M€

Bricolage Jardinerie [t 49, Optique 0,1 M€ 0,5 M€

e H%Z% Dépenses en non alimentaires 39,1 M€ 87,0 M€

0% 5% 10% 15% 20% 25%
*Montant dépensé sur la vente en ligne

W 2014 m2020 Source : CCI- Efude sur les comportements d'achats des ménages en Occitanie - 2020
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LE QUARTIER CENTRE

B AU DEFI DE LA MIXITE
URBAINE, SOCIALE ET
GENERATIONNELLE
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ANALYSE URBAINE ET PAYSAGERE
UN ARCHETYPE DE L'URBANISME MODERNE ET FONCTIONNALISTE

peu lisible Sy n
'l'img,;,\ g?!'ﬂ“ ‘\ N
g, & T v

. T RTITYS ippr x y « . ." ‘ } ::l ‘.;__ ",_u_“.""-l Ll .‘."_‘“: ‘V‘,‘ e | '
_Unquartier enclavé a 'accessibilité difficile et "y gL ey e - ””"'ﬂ::/f”."l/ “.,_'.4__1,',7’?”0.‘, 7.,__"" b "ot

_Un caractére «insulaire» conforté par la
séparation historique des flux piétons et voiture
et le systéme des trois passerelles piétonnes

i
s
<

_Un adressage exclusif des fonctions sur le
coeur de quartier facteur d'isolement et du
renforcement du caractere «barriere» des voiries
qui encerclent le Quartier Centre :

1. Boulevard Général de Gaulle
2. Boulevard Emile Calvet
3. Boulevard Eugene Montel

e
: *>‘ ' E

__-100—
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ANALYSE URBAINE ET PAYSAGERE
UN ARCHETYPE DE L'URBANISME MODERNE ET FONCTIONNALISTE
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ANALYSE URBAINE
UNE DIVERSITE URBAINE ET FONCTIONNELLE DESORGANISEE

_Une organisation sous la forme d’une piece ) s S 2

: Z
urbaine multi-fonctionnelle regroupant [ ocEmenT [/
logements, activités économiques, commerces et [ coupement g
SerVICeS, eqUIpements." REZ-DE-CHAUSSEE COMMERCIAL ;"
_Une mixité gage d’animation urbaine, mais qui [FE service - commerce 'l

est trés désorganisée rendant le repérage et les ACTIVITE ECONOMIQUE
adressages complexes dans le Quartier Centre,
_Un tissu urbain composé d’une multitude de
polarités eclatées, sans connexion les unes avec
les autres, plus ou moins dynamiques, et parfois
concurrentielles,

AEONTN
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE URBAINE
UNE DIVERSITE URBAINE ET FONCTIONNELLE DESORGANISEE

Mobilier dégradé

ER
BHESE

Signalétique sauvage fER
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ANALYSE URBAINE ET PAYSAGERE

UNE CONCENTRATION D’EQUIPEMENTS DE TOUS TYPES VECTEURS DE NOMBREUX FLUX SUR LE CENTRE-VLLE

_Une offre historique d’équipements
administratifs, sportifs, culturels et de loisirs
(publics et privés), scolaires ; confortée par

le nouveau cinéma en construction, le projet
d’'implantation de la Maison des Arts Martiaux sur
l'Esplanade du Val d’Aran, et le projet de la future
MTE (Maison des Transitions Ecologiques),

_ Des fonctionnements isolés (chaque
équipement dispose de son parking) qui ne
géenerent pas de flux entrants pour le Quartier
Centre et ne contribuent a la consommation (bar,
restaurant),

e NPl e ]
ADMINISTRATIF, SERVICE PUBLIC ’Q

{
e
CULTUREL, SPORTIF, VIELOCALE =

g

ENSEIGNEMENT

m PROJET EN CHANTIER

CINEMA
55000 v/an

221 MAIRIE
#1 50000v/an

Place g1,/

e 7=
PAVILLON BLANC
X 145000v/an

> 8 ESPACE NAUTIQUE o
= 400000 v/an
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ANALYSE URBAINE
UNE CONCENTRATION D’EQUIPEMENTS DE TOUS TYPES VECTEURS DE NOMBREUX FLUX SUR LE CENTRE-

Espac i)
. AUCKEA%EQ,‘

CENTRE NAUTIQUE JEAN VAUCHERE (&8l | LE CINEMA GRAND CENTRAL |

oo L

PRl e

Phase 1 - SEPTEMBRE 2021 Page 25
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ANALYSE URBAINE
UN ARCHIPEL D’'ESPACES «PUBLICS»

Des espaces publics et paysagers de 3 _ R ; I ] Jﬁl%“ﬁﬁ
quallte mais support de peu d’ usages du fait : & o Sl =gl T L (R Y = Place / Placette / vole piétonne
d’un manque probable de synergie avec les e e S ‘ ‘ * L g Espace public dédié 3 a voiture
équipements ou les RDC actifs ; et d'une présence Apiggad Oy T WEE I SPSl MY W as-dhalr ‘ —
assez forte de la voiture, A\ P y Qg o L sl , .

Arbres existants

_Des espaces faiblement reliés entre eux mais | 28 . & g 5 ‘ 1 secteurde projet
qui commencent & trouver une organisation Est L e - SR o —
/ Ouest entre UEsplanade du Val d’Aran et la - "o 8 PROJET PLACE
Place Alex Raymond au travers d’une «promenade : . | Bl DUVAL DAAAN

piétonne»,
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE URBAINE
UN ARCHIPEL D'ESPACES «PUBLICS»

_ La suppression de la passerelle du Val d’Aran
(début d’année 2022) et 'aménagement d’'une
traversée sécurisée vont contribuer a 'ouverture
du Quartier Centre sur son environnement; a
redonner de la visibilité a la rue du centre.
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE » INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE URBAINE
UNE OFFRE DE STATIONNEMENT PLETHORIQUE

_Uneoffre de stationnement pléthorique, publique
et gratuite qui dénombre au total 2 600 places.

_ Une offre de surface faiblement qualifiée (peu = : : | S A\ \ &8 ! parking en sous-sol
de végétalisation] et sans aucun principes de : ; ' /
mutualisation ou méme de foisonnement entre les ) : : & : / TR
différentes fonctions 0 S8 | / : : L A 2 2 Nombre de places de parking

Entrée parking

Parking aérien

_ Un manque de stationnement sécurisé pour les
vélos et les moto a l'échelle du quartier centre

Sortie parking
Rampe d'entrée / de sortie /"

i
w S 4
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ANALYSE URBAINE
UNE OFFRE DE STATIONNEMENT PLETHORIQUE
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INterland + AID + EPPC + ADEQUATION

ANALYSE URBAINE
UN QUARTIER SOUS PRESSION DE LA VOITURE

_Une part d’espaces extérieurs non privatifs
dédiés aux piétons qui représente 43,9% contre
56,1% dédié a la voiture,

_Un Quartier Centre trés fortement
imperméabilisé avec une présence d’espaces
verts réduite aux parcs en frange du quartier et

. p K
qui representent seulement 13%, batiments

voitures JEJAIET
69.505 m? €space

vert

Phase 1 - SEPTEMBRE 2021

30
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ANALYSE URBAINE
UN ILOT DE CHALEUR LOCALISE

_ Un Quartier Centre qui souffre de lilot de RS, O a7 ANEY NS I Y- '
chaleur urbain identifié a 'échelle de la Métropole 1 ty
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ANALYSE URBAINE

LA FREQUENTATION DU CENTRE VILLE RETOUR DE LA CONCERTATION USAGERS

JOUR DE FREQUENTATION PERIODE DE FREQUENTATION

@ 2016% 347  Samedi
@ 1597% 190  Mercredi
® 1487% 177  Jeudi
13.11% 156  Vendredi
@ 11.26% 134  Mardi

35.62% 280 Matin
@ 3384% 266  Aprésmidi
@ 1578% 124  Soir(aprés 18h00)
@ 1476% 116 Midi

@ 1025% 122 Lundi ’
@ 538% 64 Dimanche

TYPE DE FREQUENTATION MODE D’ACCES AU QUARTIER CENTRE

@ 4943% 301  Envoiture individuelle
@ 3481% 212 Apied
® 1264% 77 En vélo

@ 5465% 341 Seul
@ 37.34% 232 Enfamille
@ 801% 50 Entre amis

O 3.12% 19 En transports en commun

ENSEIGNEMENT(S)

Des temps et types

de fréquentations qui
confirment l'absence de
destination «plaisir» et
des qualités de flanerie du
centre-ville
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ANALYSE URBAINE

ANIMATION ET QUALITE D’ACCUEIL RETOUR DE LA CONCERTATION USAGERS

QUALITE D’ACCUEIL DANS LES COMMERCES ANIMATION DU QUARTIER CENTRE

@ 76.12% 322 Ssatisfaisante
@ 1584% 67 Trés satisfaisante
@ 567% 24 Insatisfaisante
@ 236% 10 Trés insatisfaisante

@ 57.08% 242  Peudynamique
) 29.48% 125 Pas du tout dynamique
12.74% 54 Plutét dynamique
@® 071% 3 Trés dynamique

OFFRE DE SERVICES QUALITE DE L'OFFRE COMMERCIALE

@ 511% 209  Satisfaisante

@ 41.81% 171  Insatisfaisante

@ 489% 20 Trés insatisfaisante
2.2% 9 Trés satisfaisante

@ 5141% 219  Insatisfaisante

@® 277% 118  Satisfaisante

® 1995% 85 Trés insatisfaisante
0.94% < Tres satisfaisante
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ANALYSE URBAINE

ANIMATION ET QUALITE D’ACCUEIL RETOUR DE LA CONCERTATION USAGERS

QUALITE DU CADRE DE VIE QUALITE DES ESPACES PUBLICS

@ 4225% 180  Insatisfaisante
@ 385% 164  Satisfaisante
@ 1221% 52 Trés insatisfaisante
@ 7.04% 30 Trés satisfaisante

QUALITE DES DEVANTURES ET DES TERRASSES QUALITE DES PARCOURS MARCHANDS

40.85% 174 Satisfaisants
@ 3991% 170  Insatisfaisants
@ 13.15% 56  Trésinsatisfaisants
@ 1% 26 Trés satisfaisants

. 56.81% 242 Pas assez moderne
@ 3192% 136  Ordinaire
@ 11.27% 48 Agréable

@ 4671% 199  satisfaisante
38.03% 162 Insatisfaisante

® 775% 33 Trés insatisfaisante

@ 751% 32 Trés satisfaisante
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PROCHAINS RENDEZ-VOUS
LA CONCERTATION SE POURSUIT SUR LE TERRAIN

LES CARTES PARTICIPATIVES
Plateforme participative pour le quartier Centre
https://www.colomiers-coeurdevie.fr

UNE BALLADE URBAINE

Samedi 23 Octobre a 10h

Pour partager sur site les premiers enjeux d’évolution
du quartier centre sur des sites clés identifiés

LES AFFICHES CONNECTEES

Fin Novembre / début décembre

Pour présenter des hypothéses d'aménagement et
recueillir les avis de la population

e
Contribuez a l'approfondissement des analyses du Quartier Centre
et a la définition des pistes d'amélioration !

Je Marché gourmand
i

JE

vy Circulation rue du centre
@ Commerces  Ce quiseratutleau  Yvan GASSO 04 zcdt 1515
I t

e Liaison souterraine gare centre

PHASE 1
DIAGNOSTIC ET DEFIS

PHASE 2
STRATEGIE ET SCENARII

PHASE 3
PROGRAMME OPERATIONNEL ET FINANCIER

- Analyse transversale, travail de terrain

) ) . Formalisation des
- Enquéte acteurs economiques

défis d'évolution
du centre ville

- Enquéte usagers / plateforme web
- Identification des problématiques et des défis

- Formalisation du plan guide

- Declinaison programmatique

- Declinaison opeérationnelle

- Co-construction du plan d'actions

Formalisation de
la stratégie et
choix d'un scénarii

- Co-construction des scenarii Formalisation du
plan guide et du

plan d'actions

- Déclinaison des scenarii
- Partage d'une stratégie de projet

(o) Cro) G ) G ) o) Gog) (o)t ) (ot ) Gom) (i) G ) ()

Webinaire Forum d’expression
Enguétes

Cartes participatives

Réunion publigue

Réunion publigue
Réunion acteurs économi

Atelier acteurs aménagement
Appel a idees

Balades Urbaines et Affiches connectees
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PROCHAINS RENDEZ-VOUS

LA CONCERTATION SE POURSUIT SUR LE TERRAIN

SAMEDI 23 OCTOBRE A 10H
DEVANT L'HOTEL DE VILLE

VENEZ NOMBREUX !!

Balade Urbaine
Samedi 23 Octobre 2021 10h

#1 Entrée dans larue du Centre
#2 Le square des Marronniers
#3 Larue duCentre

#4 L'ouverture sur le Val d’Aran
#5 Laplace du Languedoc

#6 Le futur cinéma

#7 Laplace des fétes

 #8 Laplace des Monts Dore

#9 Allée d'Occitanie
#10 Saint Exupéry

| Pour chaque étape :

1. Partage des ressentis
du lieu (ambiance, fonctions,

. usages)

2. ldentification des atouts et
des faiblesses

) 3. Enjeux et perspectives

d’évolutions possibles

REINVENTGNS LE CENTRE/AVILLE
NCTRE C¥EVR DE VIE
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ETUDE URBAINE ET COMMERCIALE

POUR LA DEFINITION D'UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS
AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

Phase 1 - Octobre 2021

INterland (mandataire)
Julien MITHIEUX : j.mithieux@interland.info
Joséphine BONTE : j.bonte@interland.info

AID
Arnaud ERNST : A.ERNST@aidobservatoire.fr
Faycal KOUCHA : F.KOUCHA@aidobservatoire.fr

EPPC
Loic GORRICHON : lgorrichon@eppc.fr

ADEQUATION
Sabrina GUY : s.guy@adequation-france.com

INterland

architecture urbanisme paysage



