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PRÉALABLES
OBJECTIFS ET CALENDRIER DE LA Démarche

le val d’aran

le village

grand centre

Attentifs aux signes de perte de vitalité du quartier Centre et de la Rue 
du Centre, les Élus de la Ville de Colomiers ont inscrit le renouveau du 
Quartier Centre comme une priorité de leur action municipale.

_ Une étude urbaine et commerciale pour définir une stratégie 
d’évolution, avec l’appui d’une équipe d’experts en développement 
urbain, pilotée par l’agence INterland et le cabinet AID.

_ Un calendrier de 12 mois, en trois phases, au travers d’une démarche 
de concertation qui permettra d’associer l’ensemble des acteurs de ce 
quartier

CALENDRIER PHASE 3
_ Affiches connectées du 01 Décembre au 10 Janvier 2022 (980 votes)
_ Réunion avec les commerçants le 31 Janvier 2022
_ Réunion publique le 08 Février 2022
_ Ateliers de projet usagers + commerçants + opérateurs urbains : Mars
_ Réunion publique : Printemps 2022

Avril Mai Juin Juil. Août Sept. Oct. Nov. Déc. Janv. Fév. Mars Avril Mai

PHASE 1 
DIAGNOSTIC ET DÉFIS

PHASE 2 
STRATÉGIE ET SCÉNARII

PHASE 3 
PROGRAMME OPÉRATIONNEL ET FINANCIER

 Réunion publique Forum d’expression Webinaire

 Enquêtes   Réunion acteurs économiques  Atelier acteurs du projet

 Cartes participatives  Ballade urbaine  Affiches connectées  Appel à idées

- Analyse transversale, travail de terrain
- Enquête acteurs économiques
- Enquête usagers / plateforme web
- Identification des problématiques et des défis

- Co-construction des scénarii
- Déclinaison des scénarii
- Partage d’une stratégie de projet

- Formalisation du plan guide
- Déclinaison programmatique 
- Déclinaison opérationnelle
- Co-construction du plan d’actions

Formalisation des 
défis d’évolution 

du centre ville

Formalisation de 
la stratégie et 

choix d’un scénarii

Formalisation du plan guide et 
du plan d’actions

 Réunion publique 
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le val d’aran

le village

grand centre

RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
LE QUARTIER CENTRE



ÉTUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D’UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

Phase 3 - JANVIER 2022

INterland + AID + EPPC + ADEQUATION 

4Page

RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
du village à la ville neuve

LE VILLAGE

LE QUARTIER CENTRE

LE VAL D’ARAN

0 50 100 200 m

2010

_ Le nouveau centre s’est construit en 30 ans 
avec comme aboutissement l’implantation du 
Pavillon Blanc et du CNJV en 2010. 
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15 MINUTES À PIED

10 MINUTES À PIED

RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
la ville neuve : un urbanisme de quartier, une figure multipolaire 

_ Un héritage de la Ville Neuve et des logiques 
de planification moderne qui ont contribué au 
développement d’un urbanisme de «grands 
quartiers» résidentiels et économiques (le 
Perget, les Ramassiers, en Jacca ...).

_ Une ville planifiée avec une orientation politique 
de son parc de logements : 1er taux de logements 
sociaux dans son parc de logements à l’échelle 
de l’aire Toulousaine.

_ Colomiers la 2ème ville du département, avec 40 
000 habitants et gagnant chaque année plus de 
320 ménages, soit un taux de croissance de 2%.

_ Le pôle des communes ‘aéronautiques’  
Colomiers / Blagnac est le second pôle d’emploi 
du département avec 66 400 emplois, dont près 
de 30 000 sur Colomiers.

0 350 750 m

COLOMIERS
LYCÉE INTERNATIONAL

LES RAMASSIERSGare de Colomiers

Arrivée de la troisième 
ligne de METRO (2028)

M

M Airbus Colomiers / Ramassiers
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RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
UNE DIVERSITé urbaine et fonctionnelle désorganisée  

_ Une organisation sous la forme d’une pièce 
urbaine multi-fonctionnelle regroupant 
logements, activités économiques, commerces et 
services, équipements...

_ Une mixité gage d’animation urbaine, mais qui 
est très désorganisée rendant le repérage et les 
adressages complexes dans le Quartier Centre,   

_ Un tissu urbain composé d’une multitude de 
polarités eclatées, sans connexion les unes avec 
les autres,  plus ou moins dynamiques, et parfois 
concurrentielles, 
 

0 50 100 200 m
La gare

MARCHÉ

LIEUX DE VIE

LE VILLAGE
FUTURE

FUTURE

FUTURE
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RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
un manque de lisibilité des parcours piétons

_ Un secteur marqué par de nombreuses 
«barrières physiques» telles que les Boulevards, 
certains bâtiments et certaines clôtures, les 
parkings (barrières surfaciques)

_ La multiplication des passages sous bâtiments, 
ainsi que leur absence de hiérarchie, ne facilitent 
pas la lisibilité des itinéraires piétons,

_ Les ruptures (bordures...) et des discontinuités 
de sol (changement de matériaux et de 
vocabulaire d’aménagement) accentuent le 
séquençage des espaces,

_ La présence de la voiture et l’offre de 
stationnement banalise le paysage urbain et la 
qualité des espaces publics, 

0 50 100 200 m

Parc Saint Exupéry

Place Alex 

Raymond

La gare

Esplanade 

du Val d’Aran

Place du 

Languedoc

Place des 

Monts Dore

Place des 

Fêtes
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RAPPEL DE L’ANALYSE URBAINE DU QUARTIER CENTRE
Un quartier sous pression de la voiture

_ Une part d’espaces extérieurs non privatifs 
dédiés aux piétons qui représente 43,9% contre 
56,1% dédié à la voiture, 

_ Hormis le linéaire de la Rue du Centre (environ 
480 m) les espaces réservés aux modes doux 
souffrent de discontinuités, et les parcours 
piétons sont accidentés, peu lisibles et souffrent 
d’un «sentiment de tout voiture», 

0 50 100 200 m
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RAPPEL DE L’ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
Les dominantes marchandes du centre-ville de Colomiers

_ Sur les 138 cellules en activité, on dénombre 
32% de commerces et 68% de services

_ Parmi les commerces on observe des 
multiplications de certaines activités : 7 
opticiens sur le périmètre

_ On observe également le maintien d’une 
dizaine de commerces d’habillement mais qui ont 
tendance à se fragiliser (enseignes nationales 
défaillantes) 
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RAPPEL DE L’ANALYSE DU TISSU COMMERCIAL DU QUARTIER CENTRE
Évolution des niveaux d’activités par pôles

0 M€ 50 M€ 100 M€ 150 M€ 200 M€ 250 M€ 300 M€ 350 M€

CA 2020 
301,7 M€

CA 2014 
309,8 M€

CA 2020 
301,7 M€

CA 2014 
309,8 M€

Produits alimentaires* 107,3 M€ 111,9 M€

Equipement de la personne 25,5 M€ 30,7 M€

Equipement du foyer 73,2 M€ 65,6 M€

Bricolage Jardinage 52,5 M€ 60,4 M€

Biens culturels loisirs jeux sport 43,2 M€ 41,3 M€

Niveau de CA de la commune par familles de produits en 2014 et en 2020
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STRATÉGIE DE 
REDYNAMISATION01| 
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LES LEVIERS DE REDYNAMISATION
positionnement territorial ET COMMERCIAL

# LEVIER 1
Positionner le Centre Ville comme centralité de 
territoire et espace emblématique du dynamisme 
et de l’identitée communale  

# LEVIER 2
Accompagner le positionnement du Centre 
Ville par une politique d’accueil résidentielle 
contribuant à la redynamisation du commerce 
(retour des familles et des actifs dans le centre)

QUELS PUBLICS CIBLES ?

Des familles Des travailleurs

QUEL POSITIONNEMENT ?

QUELLE IDENTITÉ ?

COLOMIERS
TOULOUSEville 

fertile
ville des 

solidarités
ville

internationale
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LES LEVIERS DE REDYNAMISATION
concept urbain et exemplarité environnementale

RÉORGANISER 
LA TRAME PAYSAGÈRE

DÉSENCLAVER 
LE QUARTIER

INTÉGRER LES ÉQUIPEMENTS DANS 
LES PARCOURS DU QUARTIER CENTRE

PROMOUVOIR LES MOBILITÉS 
ALTERNATIVES

COMMERCES

SERVICES

EQUIPEMENTS

BI
OD

IVERSITÉ

TRAME PRINCIPALE D’ESPACE PUBLICS
SECTEURS DE RENOUVELLEMENT URBAIN
LINÉAIRE COMMERCIAUX A CONFORTER
MAILLAGE PIÉTONS A AFFIRMER

0 50 100 200 m

# LEVIER 3
Désenclaver le quartier et réorganiser la trame 
urbaine et paysagère pour relier l’environnement 
proche, affirmer des «portes» et re-créer des par-
cours de flânerie

# LEVIER 4
Mettre en réseau les équipements générateurs 
de flux dans les parcours urbains en lien avec 
l’offre de commerces et de services (équipements 
culturels et de loisirs, marché) pour créer des 
synergies

# LEVIER 5
Organiser et hiérarchiser la place de la voiture 
dans le centre ville pour améliorer le partage de 
l’espace, le report modal et la végétalisation (du 
quartier fonctionnel au quartier relationnel)

# LEVIER 6
Saisir l’opportunité des velléités de 
renouvellement du supermarché U et de la 
libéation du Cinéma Le Central pour reconfigurer 
la Rue du Centre et engager un projet d’urbanisme 
partenarial / négocié

# LEVIER 7
Impulser la mise en place d’une gouvernance 
partagée pour la gestion et l’animation du centre 
ville
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QUELS PUBLICS CIBLES ?

Des familles Des travailleurs

QUEL POSITIONNEMENT ?

QUELLE IDENTITÉ ?

COLOMIERS
TOULOUSEville 

fertile
ville des 

solidarités
ville

internationale

STRATÉGIE DE REDYNAMISATION
UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING

 SCENARIO 1 - Fil de l’eau
 
 UN CENTRE VILLE ORIENTÉ 
 SUR LES SERVICES, LA
 SANTÉ  ET LE BIEN ÊTRE

 SCENARIO 2 -  Volontariste
 
 UN CENTRE VILLE TOURNÉ
 VERS LA CULTURE, LES    
 LOISIRS ET LES NOUVELLES
 PRATIQUES URBAINES  

 SCÉNARIO 3 - TRANSITION
 
 UN CENTRE VILLE
 POSITIONNÉ SUR LES    
 NOUVELLES PRATIQUES    
 TRANSITIONNELLES ET UNE  
 CONSOMMATION ÉQUITABLE  
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UN CENTRE VILLE TOURNÉ VERS LES 
NOUVELLES PRATIQUES URBAINES ET 
TRANSITIONNELLES

40 000 HABITANTS 
DE LA COMMUNE

3 000 HABITANTS 
DU QUARTIER

30 000 SALARIÉS 
DE LA COMMUNE

STRATÉGIE DE REDYNAMISATION
UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING

- Commerces
- Services
- Activités
- Logements

- Marketing
- Evénementiel

- immobiliers vacants
- Cinema Central

- Accessibilité
- Espaces publics

Animation

Activation

Amenagement

Programmation
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- Commerces

- Services

_ Concepts Stores : offre de bars innovants, (Au fut et à mesure... ) , 
bar à brunchs thématisés ou non (Natur’ Hall), restaurants hybrides, 
restaurants experienciels (Ephemera Lyon, Mini Food Society, Mini 
Felicita...), incubateur gastronomique-salle événementielle (La 
Commune)

_ Mini halle gourmande (halles du Lez, halles Solanid...), boutiques 
de producteurs locaux

_Spécialisation du marché sur les circuits courts et l’agriculture 
raisonnée (création d’un marché des producteurs locaux)

A gauche : Les halles du Lez à Montpellier
A droite : Les étales du concept-store bio et local Natur’hall

A gauche : L’espace de co-working toulousain O Local,
A droite : Kiosque type de conciergerie de quartier Lulu dans ma rue

_ Espace de co-working et d’échanges entre les entreprises et 
les étudiants

_ Conciergerie de quartier (Lulu dans ma rue) pour les habitants 
et les actifs du quartier

STRATÉGIE DE REDYNAMISATION

Programmation
UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING
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STRATÉGIE DE REDYNAMISATION

- ACTIVITEs

- Logements

_ Bar à Arcades, Escape Game, simulateur de conduite ou de vol 
(Sim Aviation), programme associatif

_ Programme d’activités (mixer avec l’espace de co-working) sur 
les RDC non commerçants pour répondre au parcours entrepreu-
narial (sortie de la mijoteuse) et animer le quartier 

A gauche : Bar à arcades Le Fantôme  à Paris
A droite: Local associatif du collectif expérimental OUF La Brouette

A gauche : Résidence The Babel Community accueillant du co-working
A droite : Le bois habité à Lille, ‘habitat collectif familial’

_ Formes urbaines collectives sur de petites typologies en loca-
tion pour les jeunes actifs (des T2 et des T3 de surface standard 
; pas de T1). Possibilité de développer du co-working sur les RDC 
pour les jeunes actifs

_ Des grands logements en accession libre et abordable pour les 
familles (4P et 5P de surfaces standards)

Programmation
UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING
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- ACCESSIBILITE

- ESPACES PUBLICS

_ Organisation d’un accessibilité de niveau territorial nécessitant 
un maillage TC et un lien fort avec le PEM de la gare

_Aménagement pour permettre le rabattement cyclable et le sta-
tionnement des vélos (parkings sécurisés, bornes de recharge)

_ Optimisation de l’offre de stationnement en ouvgarges et déve-
loppement des services de mobilité (auto-partage)

A gauche : Le Mobilypod, un abri vélo sécurisé et 100 % autonome

A gauche : Jeu de lignes au sol sur l’espace public Superliken à Copenhague
A droite : Installation de mobillier urbain sur le campus du RMIT à Melbourne

_ Aménagement des espaces publics avec une signature centre 
ville (mobilier, marquage au sol, structure) dans le prolongement 
de l’esplannade du Val d’Aran (playground) et à forte valeur envi-
ronnementale (désimperméabilisation, renaturation)

_Possibilité de faire appel à un programme d’urbanisme transi-
toire pour tester : placemaking, foodtruks, art urbain pour ac-
compagner les changements d’usages

STRATÉGIE DE REDYNAMISATION

AMENAGEMENT
UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING



ÉTUDE URBAINE ET COMMERCIALE POUR LA DEFINITION D’UNE STRATEGIE D’EVOLUTION DU QUARTIER CENTRE DE COLOMIERS AVEC UN FOCUS SUR LA « RUE DU CENTRE »

Phase 3 - JANVIER 2022

INterland + AID + EPPC + ADEQUATION 

19Page

STRATÉGIE DE REDYNAMISATION

ANIMATION

- Marketing

- Evenementiel

_ Marketing de niveau métropolitain (nouvelle image de Colomiers) 
et territorial et au-delà pour aller chercher l’Ouest jusqu’au Gers. 

A gauche : Entrée du Festival de la Bd de Colmiers, session 2018
A droite : Atelier Bd Paul d’Orlando avec les enfants, 2019

A gauche : Battle de danse Nothing2Looz à Colomiers, 2021
A droite : Exposition Eleanor Taylor dans les rues de Colomiers lors du festival

_ Création d’un agenda de la culture :
Synergie à construire avec les événements existants et 
l’organisation de festival ( actuel festival de la BD de Colomiers, 
culture hors les murs)

_Organisation d’afterworks thématisés pour attirer les jeunes et 
les actifs

_ Développement d’un marché thématique mensuel autour des 
questions du développement durable et de transition (alimenta-
tion, recyclage, écoconstruction)

UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING
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STRATÉGIE DE REDYNAMISATION

ACTIVATION des immobiliers vacants 

- immobiliers privés vacants 

- Immobilier du cinéma

_ Création d’un espace de co-working (Dojo co-working) 
et/ou d’un FABLAB (Artilect, Fab City Paris,, Homemakers, ...)

_ Accueil d’activités ou commerces à l’essais préfigurant le 
nouveau positionnement marketing et d’usages du centre ville 

A gauche : Le Fablab toulousain Artilect, premier fablab ayant ouvert en France
A droite : Inauguration de l’incubateur la Mijoteuse en 2017

A gauche : Match d’improvisation théâtral du CLAP à l’Aquarium ciné-café
A droite : Performance au Jamel Comedy Club

_ Activation avec une programmation loisirs et culture en lien avec 
les acteurs locaux de l’écosystème culturel 

UN NOUVEAU positionnement territorial ET MARKETING
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PLAN GUIDE 
D’AMÉNAGEMENT02| 
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
RETOUR DE LA CONCERTATION - AFFICHES Connectées 

_ Consultation via 8 affiches connectées 
implantées dans le centre-ville de Colomiers, 
du 25 novembre 2021 au 10 janvier 2022, qui 
s’adressait aux riverains concernant le projet de 
redynamisation du Plein-Centre.

_ Une démarche qui a permis de comptabiliser 
980 votes et propositions : 

- Renaturation de la rue du Centre pour donner 
plus de place au végétal

- Installation d’un parking vélo sécurise aux 
abords de la rue du Centre

- Démolition du bâtiment qui recouvre la place 
dans la rue du centre pour ouvrir l’espace

- Développer des activités propices aux 
rencontres et à la convivialité

- Réaménagement de la place des Monts Dore 
en placette de quartier avec des terrasses
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie environnementale et transitionnelle 

UN ESPACE PUBLIC REQUALIFIÉ 
ET PARTAGÉ

Encourager les pratiques de mobilité 
alternative dans l’aménagement et 

l’équipement du quartier Centre

UNE BIODIVERSITÉ AMPLIFIÉE EN 
CONTINUITÉ DU VAL D’ARAN

Valoriser la biodiversité présente 
dans le quartier et promouvoir un 

cadre de vie de haute qualité

UN CONFORT D’ÉTÉ AFFIRMÉ POUR 
RÉDUIRE L’ICU

Intégrer les enjeux du confort d’été 
comme un objectif majeur des 

nouveaux aménagements 

UNE SOBRIÉTÉ FONCIÈRE ET 
ÉNERGÉTIQUE AFFIRMÉE

Intensifier le foncier et privilégier 
une conception bio-climatique, des 
matériaux et des ressources locales

1. Libérer l’espace au sol de la pression 
de la voiture par une optimisation 
et une hiérarchisation de l’offre de 
stationnement

2. Étendre la zone piétonne de la rue 
du Centre pour relier les polarités 
d’usages

3. Promouvoir les mobilités actives par 
la création d’itinéraires cyclables et 
piétons continus et sécurisés (créer 
une liaison structurante avec la gare la 
future station de METRO)

4. Requalifier les espaces publics dans 
une perspective d’accessibilité pour 
tous et d’adaptation aux nouvelles 
mobilités

1. Désimperméabliser les sols pour 
remettre le cycle de l’eau au coeur du 
quartier

2. Végétaliser les espaces publics et 
les nouvelles constructions (cinquième 
façade)

3. Créer des «oasis de fraicheur» dans 
le quartier, sur les espaces publics 
supports d’usages  

1. Renaturer les espaces ouverts avec 
une végétation andémique contribuant 
au retour de la biodiversité

2. Restaurer / créer des continuités 
biologiques entre les espaces 
paysagers du grand centre ville (parc St 
Exupéry / parc Calvet / Place Jardin du 
Val d’Aran)

 

1. Mobiliser les fonciers sous occupés 
pour répondre aux besoins de la 
commune (croissance démographique, 
création d’emplois...)

2. Assurer une conception bio-
climatique des nouvelles constructions 
(ventilation et éclairage naturel...)

3. Rechercher une autonomisation 
énergétique des nouveaux programmes 
(construction, consommation, gestion)

4. Intégrer les logiques de circularité 
et de recyclable dans les projets de 
démolition / re-construction
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie environnementale et transitionnelle 
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VAL D’ARAN

QUARTIER CENTRE

LE VILLAGE

VIGNEMALE - POLE GARE

0 400 m100 200

Quartier Centre

Le Village

Pôle gare

GRAND CENTRE VILLE
PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
inscription territoriale à horizon 2030
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
LES ORIENTATIONS

0 200 m50 100
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
recrééer des parcours commercant et de flânerie

_ Recréer des parcours commercants 
et ouvrir la Rue du Centre au sud, sur la 
place des Monts Dore et en direction des 
équipements

_ Inscrire le cinéma le Grand Central dans le 
fonctionnement du centre ville et construire 
un lien avec l’ancien cinéma repositionné en  
équipement dédié aux cultures populaires

SERVICES ET ADMINISTRATIONS

CO
EU

R MARCHAND - CENTRE VILLE

AR
C 

DE

S ÉQUIPEMENTS
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Reconquérir LA 
RUE DU CENTRE 
ET AMPLIFIER SON 
ANIMATION PAR LE 
Développement 
de commerces de 
destination

PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
focus sur la rue du centre
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PLACE JARDIN
VAL D’ARAN

PLACE DES 
FETES

PLACE DE LA 
BASCULE

PLACE ALEX 
RAYMOND

SQUARE
A. ST EXUPERY

RUE DU CENTRE

PARC

NO
UV

EL
LE

 E
SP

LA
NA

DE

PARC DES 
FETES

SQUARE DES MARRONNIERS

JARDIN DES 
MONTS DORE

PLACE 
J. VERSEILLE

ALLÉE DU 
LAURAGAIS

MAISON DES
TRANSITIONS

Seuils piétons du centre ville

PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
RECONQUÉRIR LES ESPACES PUBLICS ET Créer un paysage de proximité

0 200 m50 100

_ Relier les places et jardins du centre ville 
dans un nouveau réseau d’espaces publics 
apaisés, partagés et végétalisés

_ Libérer l’espace central par la 
déconstruction du parking du Rouergue et 
réinventer une esplanade trait d’union entre 
la rue du Centre, la place des Monts dore et 
les équipements 
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ouvrir la rue du 
centre sur une es-
planade support de 
nouveaux usages et 
de kiosques 
contribuant à 
l’animation urbaine

PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
RECONQUÉRIR LES ESPACES PUBLICS ET Créer un paysage de proximité
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TRANSFORMER la 
place des monts d’or 
en lieu de fraicheur 
et de convivialité 
autour d’une offre 
de restauration

PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
RECONQUÉRIR LES ESPACES PUBLICS ET Créer un paysage de proximité
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
Développer un maillage cyclable pour connecter le centre ville

0 200 m50 100

_ Re-inscire le centre ville dans les 
itinéraires cyclables de la commune et 
développer des liaisons d’accés au coeur 
commerçant

_ Renforcer les équipements nécessaires au 
stationnement sécurisé des vélos
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
hiérarchiser les circulations pour clarifier les accés au centre ville

0 200 m50 100

_ Hiérarchiser le réseau viaire du centre 
et transformer les boulevards et rues 
partagées

_ Créer un nouvel accès - un nouveau 
carrefour - depuis le boulevard Calvet pour 
équilibrer les accès depuis le nord 

_ Réorganiser l’offre de stationnement 
en optimisant l’utilisation des places 
existantes (taux d’occupation moyen actuel 
50%)

_ Supprimer les places aérienne pour libérer 
l’espace public de la pression de la voiture

_ Déconstruire la partie aérienne du parking 
du Rouergue et reporter son stationnement 
sur es parking existant sous-occupés
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine

Seuils piétons du centre ville 0 200 m50 100

redonner une place centrale au piéton

0 200 m50 100
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
ORIENTATIONS - focus sur la rue du centre

0 100 m50

_ Désenclaver la rue du Centre par la 
suppression du parking du Rouergue dans 
sa partie superstructure  pour permettre de 
projeter de nouveaux usages et connexions ;

_ Renforcer de la diversité des usages 
pour gagner en fréquentation / intensité 
d’usages dans les espaces publics

_ Optimisaer l’offre de stationnement 
en ouvrage (sous terrain et en silo) et 
accompagnemer des nouvelles mobilités 
citadines

pk

2’

1’
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REPOSITIONNER et 
développer 
LE commerce dans 
des immobiliers 
mixtes et des  
formats urbains

PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
ORIENTATIONS - focus sur la rue du centre
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PLAN GUIDE D’AMÉNAGEMENT
stratégie de régénération urbaine
ORIENTATIONS - focus sur la rue du centre

0 100 m50

_ Repositionner le marché de Plein Vent au 
centre du coeur commercant pour conserver 
son organisation (quadrilatère) et créer des 
synergies avec les commerces



OUTILS DE 
REDYNAMISATION03| 
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OUTILS DE REDYNAMISATION
CONCENTRER L’ATTENTION DES PORTEURS DE PROJETS SUR LE CENTRE-VILLE

_ Concevoir une charte d’aménagement 
commercial pour hiérarchiser les pôles 
commerciaux communaux, affirmer leur 
positionnement, déterminer le potentiel de 
développement et préciser les conditions 
d’implantations. 

_ Profiter des futurs travaux sur le PLUih 
pour y traduire la stratégie  commerciale 
en déterminant les linéaires qui ont vocation 
à accueillir des activités économiques et en 
renforçant le maintien de commerces sur les rues 
et places stratégiques.

0 350 750 m

COLOMIERS
LYCÉE INTERNATIONAL

LES RAMASSIERSGare de Colomiers

M

M Airbus Colomiers / Ramassiers

LES RAMASSIERS
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OUTILS DE REDYNAMISATION
AMÉLIORER LA CONTRIBUTION DES SOCLES ACTIFS AU PAYSAGE URBAIN

_ Déployer un programme de soutien a 
l’immobilier commercial du centre ville
Animer un observatoire des locaux vacants 
pour mettre en relation les propriétaires et 
les porteurs de projets

•	 Mettre en place un observatoire des loyers et 
sensibiliser les propriétaires

•	 Poser des vitrophanies trompe l’œil sur les 
boutiques vides ou en travaux

•	 Sous-louer ou acheter 1 ou 2 locaux 
stratégiques pour proposer de ‘’tester 
Colomiers’’ dans une boutique à l’essai et 

•	 ‘’incuber’’ les commerçants et artisans de 
demain

•	 Co construire une charte de devantures 
commerciales, d’enseigne et de mobilier de 
terrasse
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OUTILS DE REDYNAMISATION
COMPLETER L’OFFRE DE COMMERCE ET DE SERVICES pour construire la «destination» centre ville

_ Recruter les activités complémentaires du 
centre-ville de demain

•	 Participation à des salons
 
•	 Production de supports de promotion du 

centre ville et de ses opportunités de 
développement

•	 Adhésion à des réseaux professionnels Ville & 
Commerce

•	 Animation du réseau des agents immobiliers

•	 Accueil des porteurs de projets…
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OUTILS DE REDYNAMISATION
favoriser l’émergence de services collectifs avec les commercants

_ Mobiliser le collectif pour animer, 
mutualiser des services au travers de 
l’association des commerçants pour :

•	 Développer des actions d’animations, de 
fidélité, de communication permettant 
d’attirer et fidéliser les consommateurs

•	 Offrir de nouveaux services : click & collect, 
livraison mutualisée, conciergerie du marché, 
prêts de parapluies et de chariots de course, 
consignes, prise en charge des enfants…

•	 Et s’impliquer dans les réflexions et décisions 
concernant l’accessibilité, le stationnement, 
le plan de circulation, la voirie, la sécurité, les 
travaux et l’aménagement urbain.
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OUTILS DE REDYNAMISATION
MANAGER LE CENTRE-VILLE

_ Instaurer un périmètre de sauvegarde pour
la mise en œuvre du droit de préemption des 
fonds de commerce et des baux commerciaux 
pour ne plus subir, disposer d’un outil de 
veille, orienter les transactions et maîtriser 
chirurgicalement les mutations commerciales

_ Monitorer la fréquentation et la 
performance du centre-ville de Colomiers

_ Recruter un Manager du Commerce pour :

•	 Faire vivre le dialogue entre tous les acteurs

•	 Représenter le commerce dans les réflexions 
sur l’avenir du centre-ville

•	 Mettre en œuvre les outils d’intervention 
décrits précédemment
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